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CAMPANA IBEROAMERICANA CONTRA'LA
VIOLENCIA DE GENERO
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Presentacion de la campana
Introduccion

La Secretaria General Iberoamericana (SEGIB), la Organizacion Iberoamericana de
Juventud (OI1J), por encargo de la XVIII Cumbre Iberoamericana celebrada en San Salvador
en 2008, tuvo el mandato de desarrollar una campana de sensibilizacion contra la violencia de
género apoyada y financiada por aecid.

Contactamos con los mecanismos de adelanto de la mujer (MAM) y los organismos de juventud
iberoamericanos, y comprobamos que todos los paises tenian campafas propias. Esta campafia
perseguia tres obJetlvos claros:

B Apoyar y enriquecer las campainas locales existentes ofreciendo un mensaje comuin
para Iberoamérica.

B Concienciar a los jovenes y a la sociedad en general sobre la violencia de género con el
fin de prevenir, reducir y erradicar la misma.

B Crear un kit con diferentes materiales publicitarios que se hizo llegar a los gobiernos,
organismos internacionales y ONGs de Iberoamérica a través de los MAM y los organismos
de juventud.

Con el apoyo de:

N Secretaria General
s Iberoamericana
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Estrategia
Ademas de una campaifa, un movimiento

Pretendiamos ir mas alla de realizar una mera campafia Ipuntual contra la violencia de género
en la que se expusiesen las consecuencias negativas de la violencia machista, debiamos
desarrollar un planteamiento preventivo de largo recorrido en el tiem 0o, que
atacagedel problema desde su raiz y que involucrase a todos los mlemBros de una
socieda

Porque sélo uniendo fuerzas entre todos, rompiendo barreras culturales y geograficas
podremos erradicar un problema social que nos afecta a todos.

Para_conseguirlo teniamos que crear un pensamiento colectivo: un movimiento social,
que implicase a mujeres y hombres de Iberoamérica y que actuase como plataforma
paraguas de toda la campaha de concienciacion y prevencion.

. B

Se trataba de una causa genuinamente joven y extensiva al resto de la poblacién con un
mensaje claro y positivo que nacia, crecia y se extendia voluntariamente desde los
propios ciudadanos.

Las personas son las protagonistas

Con el apoyo de: e W Secretaria General

&@ ? Iberoamericana
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Creatividad
El concepto

Se desarrollo campafna basada en testimoniales de jovenes de todo Iberoamérica hablando a
camara y diciendo los siguientes mensajes dependiendo del genero de la persona:

Mujer: "De todos los hombres que haya en mi vida, ninguno sera mas que
yoll

Hombre: "De todas las mujeres que haya en mi vida, ninguna sera menos
que yo”

ENTRE HOMBRE Y MUJER, |

Primer enunciado: Por un lado, se traslada la idea revalorizar a la mujer socialmente /
culturalmente: dignidad de la mujer. Y por otro lado, se trasmite una protesta contra la
desigualdad entre hombre y mujer.

Segundo enunciado: Se concreta ya el objetivo principal de la accidon: stop violencia de
genero. Con una fuerte llamada a la accion.

Con el apoyo de:

i N Secretaria General
é N . ? Iberoamericana
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Creatividad
Prescriptores Anonimos y Personajes Publicos

B Participaron jovenes de todo Iberoamérica con diferentes acentos y lenguas de
todas las regiones.

B Con el fin de obtener una mayor notoriedad y repercusion se contd con personas
andénimas y personajes publicos, referentes para jévenes del mundo iberoamericano
convirtiéendose en abanderados y prescriptores de ma|tratogero , tales como:
Dani Martin, Angie Cepeda, Flavia-N, Diego Folan, Chenoa, Javier Camara, Soraya y
Tristan Ulloa.

B Se sintieron involucrados y concienciados con la causa. Por ello, su apoyo fue siempre
sin animo de lucro, cediendo su imagen para la campafa.

Con el apoyo de:

N Secretaria General
¥ MnisTER : ? Iberoamericana
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Creatividad
TV

B Los spots se basaban en testimoniales de jovenes de todo Iberoamérica
mirando a cdmara y citando el mensaje de la campafa uno tras otro. Se
produjeron spot especificamente para las siguientes areas teniendo en cuenta
las lenguas y razas que en ellas habia: Mesoameércia, Cono Sur, Andina,
Peninsula Ibérica y Brasil. Estos son algunos ejemplos de un total de 45

L

D

60" genérico 30" famosos 20" andina 20" mesoamérica

20" Portugal 20" Cono Sur 10” Dani Martin 10" Flavia-N

Con el apoyo de:

e N Secretaria General
éa v ; ? Iberoamericana
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links/TV/60 generico.mpg
links/TV/30 famosos.mpg
links/TV/20andina.mpg
links/TV/20meso.mpg
links/TV/20portugal.mpg
links/TV/20cono.mpg
links/TV/10 dani martin.mpg
links/TV/10 flavia.mpg

Creatividad
Radio

B Las cuiias eran el sonido extraido de los diferentes spots en los que se
escuchaban los testimoniales. Ademas se hicieron varias cufias con formato
15” en donde un famoso citaba su nombre (para que fuese reconocible) y
decia que formaba parte del movimiento. Estos son algunos ejemplos de un
total de 45 cunas de radio:

30" famosos 20" andina 20” mesoamérica
20" Portugal 20" Cono Sur 10” Angie Cepeda

Con el apoyo de:

N Secretaria General
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links/Radio/Radio FAMOSOS 30.wav
links/Radio/Radio 20.andina.wav
links/Radio/Radio 20.meso.wav
links/Radio/Radio 20.Portugal.wav
links/Radio/Radio 20.Cono Sur.wav
links/Radio/Radio Cepeda.wav

Creatividad
Paginas
m Dri :
Primeros planos de los diferentes personajes involucrados en la campana

apoyados por el slogan de la misma.

Al
HOMBRES QUE
HAYA EN I VIDA, |
Nll\éﬁwl\lﬂ SERA MAS

TODNS

Al 4
LT
NINGUNA SERA MENOS v SERA MAIS

Y Entre un hombre y una mujer, maltrato cero.

B S0NN 0 wewmeliral ogero.com ot s b s s b, maltato 2o,
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HOMBRES QUE
HAYA SN0 SERA MiAS
QREDS-4 ===  (4E V0w (3 o=

MULHERES QUE FAZEMV
PARTE DA MINHA VIDA,
NENHUMA SERA MENOS

Lo

= c

MUJERES QUE
HAYA EN I VIDA,
NINGUNA.SERA MENOS

QUE

NINGUNO SERAIAS | NENHUMA SERA MENOS A EN VD, PARTE DA MINHA VIDA

b e CUREIS - HIGLND SERANAS NENHUMA SERA MENOS
S = = WEOn 5= IDWRENS- - QUE YO S

 T00AS IS
PARTE DA VIDA,

HOMBRES QUE Tl
MULHERES QUE FAZEM

HAYA EN M VIDA, s

Con el apoyo de:
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Creatividad
Otras Acciones
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Campana Internet

Con el apoyo de:
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@ :p Iberoamericana
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Creatividad
Internet

Para conseguir un mayor éxito e impacto de la campafia - teniendo en cuenta que se
trataba de un movimiento, que eran muchos los paises implicados y que nos dirigiamos a los
jovenes (medio habitualmente utilizado por los jovenes)- su divulgacion en Internet era
fundamental. Para conseguir esto se desarrollaron las siguientes herramientas:

Microsite:

Desarrollamos un site general dirigido a usuarios de 21 paises que estaba disponible en
castellano y portugués con los siguientes apartados y funcionalidades:

B Seccion informativa: en la que se colgaban noticias de interés sobre politicas de
maltrato y links a otras webs de interés, asi como calendario con eventos relacionados con
la tematica. Se incluia un apartado por pals en el que cada pais participante podia generar
sus propios contenidos informativos.

B Campaia de comunicacion: :donde el usuario podia visualizar y descargarse videos,
imagenes, logotipos, salvapantallas y fondos de escritorio. Asi como visualizar todos los
materiales de campana.

m Area de participacion: en esta seccidn los usuarios podian unirse al movimiento
subiendo sus propios videos, imagenes, etc.

Con el apoyo de:

i N » Secretaria General
é TP T HsTERD : ? Iberoamericana
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Creatividad
Internet

Banners en medios digitales:

B Se crearon varios formatos para que cada pais gestionase su insercion en medios
digitales.

m 3 formatos de banner para su insercion en medios digitales afines.

Redes Sociales:

Se tratd de una herramienta fundamental para la expansion y el acercamiento a los
jovenes. Con ellas la sociedad y especialmente los jovenes iberoamericanos podian
participar activamente en el movimiento gracias a:

B Creacidon de paginas y perfiles en Facebook, Hi5 y Orkut con animacion y actualizacién de
los perfiles durante 3 meses.

B Creacidon de canal en Youtube como plataforma de distribucién de videos tanto de
campana como de usuarios.

B Creacion de canal en Flickr en el que se colgaron todas las imagenes de la campafa y se
dio opcion a que los usuarios colgasen sus propias imagenes.

B Presencia en la web colaborativa Wikipedia.

Con el apoyo de:

i N Secretaria General
é N . ? Iberoamericana
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Creatividad
Internet
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Ejemplo Redes Sociales
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Con el apoyo de:
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Resultados campana
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s .4 Secretaria General
@ :p Iberoamericana
b X

¥ MINISTERIO
¢ % DEASUNTOS EXTERIORES
S Y DE COOPERACION 0] ]

-




Resultados On-Line

B Una buena forma de cuantificar el resultado de la campafa es a través
de los datos que nos proporciona el apartado On-Line; mas si tenemos
en cuenta que la campana tenia como herramienta fundamental la

pagina web y las redes sociales.

Con el apoyo de: -
N Secretaria General
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Vision general: 12/09/09 - 15 /12/09

Visidén general de usuarios 12/09/2009 - 15/12/2009
~ Usuarios del sitio web E =| | =
6.000 6.000

14 de sep 22 de sep 30 de sep B de oct 18 de oct 24 de oct 1 de nov 8 de nov 17 de nov |25 de nov |3 de dic

100.925 usuarios han visitado este sitio.

— 112.320 Visitas

100.925 Usuario Unico absoluto

ke 494.471 Paginas vistas

W
4,40 Promedio de paginas vistas

00:01:56 Tiempo en el sitio
o

3,91% Porcentaje de rebote

Con el apoyo de:

ugs ~ W Secretaria General
éa MINSTERIO id ™ A Iberoamericana
‘ DEASLNTOS EXTERIORES aeci ‘
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112.320 Visitas 1182,32 Visitas/ dia

| 0,03% (32)

sabado 12 de septiembre de 2009
domingo 13 de septiembre de 2009
lunes 14 de septiembre de 2009
martes 15 de sepltiembre de 2009
miércoles 16 de septiembre de 2009
jueves 17 de sepltiembre de 2009
viernes 18 de septiembre de 2009
sabado 19 de septiembre de 2009
domingo 20 de septiembre de 2009
lunes 21 de septiembre de 2009
martes 22 de septiembre de 2002
migrcoles 23 de septiembre de 2009
jueves 24 de septiembre de 2009
viermes 25 de septiembre de 2008
sabado 26 de septiembre de 2009

domingo 27 de septiembre de 2009

lunes 28 de septiembre de 2009
martes 29/de septiembre de 2009

Con emigranles30 de septiembre de 2009

© Young & Rubicam 2009 Informacién confidencial

| 0,01% (10)
I 0 790 (384)
B (.75 (554)
B 0 39% (443)
B 0 35% (431)

B 0 25% (281)

B 0,11% (126)

B 0,09% (99)

B 0 20 (230

Bl 027 (304

Bl 0255 (276

Bl 0225 (242)

M 0. 12% (139)

0 0.06% (67)

0 0.07% (74)

Bl 0.18% i204)

M 0.20% (220

B85 (172
M 0.15% (1 Isqagina 18

\>~

(0)]]
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112.320 Visitas 1182,32 Visitas/ dia

jueves 1 de octubre de 2009 Il 0,22% (248)

viernes 2 de octubre de 2009
sabado 2 de octubre de 2009
domingo 4 de octubre de 2009
lunes 5 de octubre de 2009
martes G de octubre de 2009
miercoles 7 de octubre de 2009
jueves & de octubre de 2002
viernes 9 de octubre de 2009
sabado 10 de octubre de 2009
domingo 11 de octubre de 2008
lunes 12 de octubre de 2009
martes 13 de octubre de 2009
miercoles 14 de octubre de 2009
jueves 15 de octubre de 2009

viernes 16 de cctubre de 2009

sabado 17 de octubre de 2009
domingo 18 de octubre de 2008

lunes 19 de actubre de 2009

Con el apoyo de:

ii.}@m&mgﬂes@de:aﬁuhre de 2009
'Y DE COOPERACION

© Young & Rubicam 2009 kafzmaida tqnfidernsitlhea Az 2000

Il 0,18% (207)
B 0,08% (23)
00,07% (82)
Bl 0,13% (206)
Ml 0.17% (190}
B 0.12% (139)
H 0.09% (106)
B 0.10% (109)
1 0.04% (42)

| 0,03% (34)

1 0.05% (54)

B 0.10% (107)
B 0.10% (116)
B 0.13% (144)

B0 13% (142)
1 0,05% (59
1 0,05% (62)
B0 113 (125)
rayina 15
M0 15% (171)

B nAscs (AR

~—
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112.320 Visitas 1182,32 Visitas/ dia

jueves 22 de octubre de 2009
viernes 23 de octubre de 2009
sabado 24 de octubre de 2008

domingo 25 de octubre de 2009
lunes 26 de octubre de 2009
martes 27 de octubre de 2009
migércoles 28 de octubre de 2008

jueves 29 de octubre de 2009
viernes 30 de octubre de 2009

sabado 31 de octubre de 2009

B0 15% (172)

B 0,10% (109)

0,05% (51)

I 0,06% (53)

.— 1,06% (1.193)

I 1 5 (2 114)
I i 2 035)
I 550 (2 074)
I 2 7% (3 055)
.— 1,57% (1.767)
domingo 1 de noviembre de 2009 ._ 1,96% (2.201)

lunes 2 de noviembre de 2008 ._ 4.70% (5.277)

martes 3 de noviembre de 2009 ._ 3,99% (4 484)
miércoles 4 de noviembre de 2009 ._ 3.89% (4.368)

jueves 5 de noviembre de 2008 ._ 31511 % [(3:945)

viernes 6 de noviembre de 2009
sabada 7 de noviembre de 2009
domingo & de noviembre de 2009

Con el apoy U unes 9 de naviembre de 2009

m Tan gsﬂnﬁﬂwﬁe‘mbra de 2009

© Young & Rubicam 2Q09: Informacién_confidencial . ;s s ;-
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3.69% (4 144)

3,67% (4.121)

3,65% (4.326)

3,56% (4.003)

3428 (3842)
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112.320 Visitas 1182,32 Visitas/ dia

jueves 12 de noviembre de 2000 I - 22 (3.616)
viernes 12 de noviembre de 2000 [N - 2405 (3.643)
sabado 14 de noviembre de 2009 |GGG 250 (3.6550)
domingo 15 de noviembre de 2002 [ INNNEIEGEGEGEGEGEGEEEE 460 (3.886)
lunes 16 de noviembre de 2000 IR = 75% (4.250)
martes 17 de noviembre de 2009 | I 5. 1046 (5.732)
miércoles 18 de noviembre de 2009 |GGG 020 (3.393)
jueves 19 de noviembre de 2000 I = 042 (3.413)
viernes 20 de noviembre de 2000 I - 04% (5.552)
sabado 21 de noviembre de 2009 I 0.52% (700)
domingo 22 de noviembre de 2000 I 0 45% (501)
lunes 23 de noviembre de 2009 I 0 56% (964)
martes 24 de noviembre de 2009 I 0.92% (1.032)
miércoles 25 de noviembre de 2000 NN 1 415 (1.579)
jueves 26 de noviembre de 2000 I 0 555 (954)
viernes 27 de noviembre de 2009 I 0,45% (517)

sabado 28 de noviembre de 2009 1l 0,24% (273)

dominga 29 de noviembre de 2000 I 0,28% (317)
lunes 20/ de noviembre de 2009 I 0.40% (447)
martes 1 de diciembre de 2009 I 0,373 (420)

miércoles 2 de diciembre de 2009 I 0.34% (380)

Con el apoyo de:

Pagina 21 = Secretaria General
y@a m T C sasid : Iberoamericana
DDE ASUNTOS
ST IO ol ‘ ‘
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112.320 Visitas 1182,32 Visitas/ dia

jueves 3 de diciembre de 2009 Il 0,22% (247)
viemes 4 de diciembre de 2009 1l 0,19% (212)
sabado 5 de diciembre de 2009 W 0,11% (124)
domingo 6 de diciembre de 2009 B0 14% (154)
lunes 7 de diciembre de 2009 1l 0.15% (153
martes 8 de diciembre de 2009 1l 0.15% (178)
miércoles 9 de diciembre de 2009 1l 0,21% (234)
jueves 10 de diciembre de 2009 M 0. 18% (198)
viernes 11 de diciembre de 2009 l 0,13% (144}
sabado 12 de diciembre de 2009 W 0,092 (29}
domingo 13 de diciembre de 2009 W 0.11% (121}
lunes 14 de diciembre de 2009 M 0.13% (144)

martes 15 de diciembre de 2009 W 0.12% (134

Tal y como podemos ver en la grafica, aunque la visita de usuarios ha
bajado en los ultimos dias, algo previsible dada la ausencia de acciones.

Las cifras siguen siendo muy positivas, al menos 100 usuarios visitan
nuestra web cada dia

Con el apoyo de:

N Secretaria General
NSTERK : ? Iberoamericana
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Rendimiento del contenido

Rendimiento del contenido LB AHI

Promedio de

. . Faginas vistas . Forcentaje de Forcentaje de indice de
Faginas vistas L tiempo en la . .
494 471 Unicas pagina rebote salidas ingresos
' 261.098 00:00:34 3,91% 22,?2% US$ 0,00
Forcentaje del total c c
del sitia: 100.00% Paorcentaje del total Promedio del sitio Promedio del sitio Promedio del sitio Promedio del sitio
del sitio; 100,00% 00:00:34 (0,00%) 3,91% (0,00%) 22,72% (0,00%) Us% 0,00 (D,00%)
Pagina Ninguna [ Paginas 3 Féﬁ;g: S:;:::*lt::fi Porcentaje  Porcentaje indice de
= vistas Ehea enla  derebote  de salidas ingresos
pagina
1. OF / 247 615 113.218 00:00:09 3.83% 17.96% Uss 0,00
2. & home! 168.670 82.481 00:00:49 8.31% 30,83% Uss 0,00
3. & imovimientonvideosflang=es/ 15.947 13.779 00:00:37 9,80% 11,16% Uss 0,00
4 i junetellang=es! 13.558 10,629 00:02:44 17,24% 24,57% UsSs 0,00
5. [ linfarmate/politicasiang=es! 9.691 8.759 00:00:48 28,00% 18.01% USs 0,00
6. [ imovimientofotosilang=es/ 9,135 7178 00:01:53 12,00% 23.11% Uss 0,00
7. & 'movimiento/descargasiang=es! 3.806 3.338 00:01:28 40,00% 20,70% Uss 0,00
8. i finformatelenlaces/lang=es! 2.000 1.760 00:02:05 0,00% 34.50% Uss 0,00
9. [ findexhtmhome) 1.047 486 00:00:58 00054 23,59% S5 0,00
10. & /imovimientovideosflang=pt! 793 703 00:00:38 0,00% 13,62% Uss 0,00

Con el apoyo de:
éa poy Pagina 23 \~?~ Is'férggxgav(gae:aeral
ISTERIO. 1 i Tl
DEASUNTOS EXTERIORES aecid
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112.320 visitas provinieron de 125 paises/territorios

Visitas

Visitas

1 | | | EEEEN

112.320 visitas provinieron de 125 paises/territorios.

Con el apoyo de:

i N W Secretaria General
yéa Py aecid ? )\ Iberoamericana
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Visitas por ubicacion
Los 25 paises de los que provienen mas visitas

LT SR Conjunto de objetivos 1
Visitas Paginas/visita
112.320 4,40
FPorcentaje del total del Promedio del sitio: 4,40
sitio: 100,00% (0,00%)

10.

1k

12.

13

= LEIENESH

Nivel de detalle:  Paisiterritorio

Spain

Peru

Mexico
Argentina
Colombia
United States
Portugal
Venezuela
Chile

Brazil

France
United Kingdom

Uruguay

Con el apoyo de:

G R o

© Young & Rubicam 2009 Informacién confidencial

o
o

Promedio de tiempo
en el sitio

00:01:56
Promedio del sitio:

00:01:56 {0,00%)

Porcentaje de visitas
nuevas

89,77%
Promedio del sitio:

89,79% (-0,02%)

Promedic de
Visitas «/+ Paginasiisita  tiempo en el
sitio
83.187 432 00:01:44
5.508 3,63 00:01:51
5.052 466 00:02:45
3144 443 00:02:15
2.544 508 00:02:42
1.612 4,60 00:02:00
1.415 6,51 00:04:29
1.312 41 00:01:36
1.294 460 00:02:13
859 5,29 00:05:25
635 6,41 00:03:13
565 4,46 00:02:03
437 4,59 00:02:50
Pagina 25

Porcentaje de

rebote

3,91%
Promedio del sitio:

3,01% (0,00%)

Forcentaje
de visitas
nuevas
89,87%
88,94%
90,22%
90,33%
91,31%
91,63%
83,67%
92,30%
88,87%
83,93%

o

85,

(S]]
(A1
—

i

86,

{SF)
a1
e
e
e

a87.87%

Porcentaje
de rebote

4.47%

2,00%
4.47%
0,71%
2,52%
2.40%
0,58%
1,42%
2,48%

21525%

\~?~

Ol)
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Visitas por ubicacion
Los 25 paises de los que provienen mas visitas

14,
15.
16.
17.
18.
19,
20,
21,
22,
23,
24,
25,

Filtrar por Paisiterritoria: .qug conbenen | W .

Ecuador

El Salvador
Germany
LDomimican Republc
Guatemala
Italy

Bolivia
Costa Rica
Panama
Canada
Switzerland

Fuerta Rica

Con el apoyo de:

G R o
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421
351
342
291
271
236
227
174
155
143
142
135

497
6,33
4,91
487
476
422
4,07
4,94
5,38

476

512

Filtro avanzado

00:04:25
00:05:05
00:02:01
00:02:54
00:03:01
00:01:81
00:03:30
00:02:21
00:01:58
00i01:21
00:01:18

Q00231

Ira: |1
1-25de 125

B6,94%
75,78%
B9.77%
92.44%
91,51%
a0,25%
92,95%
94 83%
84.84%
BE.81%
83.66%

82.59%

1.41%

1.46%

Mostrarfilas: |26~

L |

\~?~

(0)]]
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Fuentes de trafico

Visién general de las fuentes de 12/09/2009 - 15/12/2009
trafico
A Visitas : ealiz =15 | E

14 de sep 22 de sep | 30 de sep 8 de oct 16 de oct 24 de oct 1 de nov 9 de nov 17denov | 25denov | 3dedic

Todas las fuentes de trafico han enviado un total de 112.320
visitas.

_ MM 64,20% Trafico directo W Tréfico directo
72.115.00 (64.20%)
M\ 26,71% sitios web de referencia M Sitios web de referencia

29.998.00 (26.71%
A 9,09% Motores de busqueda

M Motores de busqueda
10.207.00¢9.09%)

Con el apoyo de:

Pagina 27 ~ Secretaria General
ii-i aecid Iberoamericana
oambsm
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Fuentes de trafico principales
Sitios web de referencia

ELT RGN  Conjunto de objetivos 1

Visitas Paginas/visita
112.320 4,40
Forcentaje del total del Fromedio del sitio; 4,40
sitio: 100,00% {0,00%)

Qrigen/Medio Ninguna =

1. (direct) /(none)

2. google /organic

3. eskioskeanet/ referral

4, bs.sening-sys.com / referral
5. filmaffinity com / referral

6. eurgpapress.es | referral

7.  cochesyconcesionanos com freferral
8. facebook.com /raferral

8. tuenticom /referral
10, tutv/referral
110 | publicoes freferral
12, migualdad.es / referral

Cad.e citnvesiiraferral

P —
i G

© Young & Rubicam 2009 Informacién confidencial

Promedio de tiempo

en el sitio

00:01:56

Fromedio del sifio
00:01:56 (0,00%)

Porcentaje de visitas

nuevas

89,77%

Fromedio del sitig
89,79% (-0,02%)

Visitas J» Faginashiisita

72115
9.610
4.530
2.305
1.940
1.398
1.386
1.048

952
951
766
549
427

3.76
B52
2.80

437

3,21

2,95

5,05

F'Immedio de
tiempo EE'It IE[
sitio
00:01:28
00:05:30
00:00:12
00:01:02
00:00:11
00:00:29
00:00:13
00:04:12
00:04:18
00:00:23
00i0t1:22
00:06:09

00:01:46

u ©|= | Ll
Porcentaje de
rebote
3,91%
Fromedio del sitig
3,91% (0,00%)
Forcentaje .
devisitas | go ool
nuevas
92 57% 5.24%
75,23% 0,32%
98.10% 2.54%
97.14% 0,69%
98.55% 4,12%
96,645 3,15%
97.98% 2.96%
79.95% 0,38%
92.02% 0.42%
96.11% T.57%
92 435 1,315
79,05% 0,55%
115?3.: h I:I'geacre arla General
? P lperoamericana
Ol) ‘



Fuentes de trafico principales
Sitios web de referencia

14. apps.facebook.com ! referral 408 535 00:02:50 78,68% 15,20%
15. infoemplec.com / referral 392 276 00:00:14 99 23% 281%
16. mail.google.com / referral in 4 56 00:04:17 46,83% 1.81%
17. search /organic 254 3,80 00:04:38 79.53% 0,00%
18.  bing/ organic 232 771 00:04:51 79.74% 0,00%
19.  injuve migualdad.es /| referral 219 6,87 00:04:05 79,45% 0,91%
20. segib.org / referral 218 711 00:04:23 45,41% 0,46%
21, wvefutbol com.mx / referral 211 5,16 00:01:35 84 05% 0,47%
22,  entretenimiento.es.msn.com / referral 177 455 00:02:05 a7.18% 0,56%
23 200.130.7.5/referral 175 il 00:04:24 88,57% 1,14%
24. forojuventudyviolenciadegenero.com ! refer... 146 6,86 00:06:14 71,22% 0,68%
25,  imexjuntaex.es /referral 134 637 00:02:37 T4.63% 0,00%

Con el apoyo de:

T Pagina 29 ~ Secretaria General
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Fuentes de trafico principales
Motores de busqueda

Conjunto de objetivos 1 HH [ lEaie 4

- P Fromedio de tiempo Forcentaje de visitas Forcentaje de
Visitas FPaginas/visita "
112.320 4.40 en &l sitio nuevas rebote
: = 00:01:56 89,77% 3,919
Porcentaje del total del  Promedio del sitio: 4,40 ST - .fla . ' {J .
sitio 100.00% (0,00%) Framedio del sitio: Fromedio del sitio: Fromedio del sitio:
) 00:01:56 {0,00%) 89,79% (-0,02%) 3,91% (0,00%)
Fromedic de Faorcentaje .
Crigen/Medio Hinguna Visitas -+ Paginasiisita  tiempo en el de visitas Srinia
s de rebote
sitio nuevas
1. (direct)/ (none) 72115 376 00:01:26 92 57% 5,24%
2. | google ! organic 9.610 8,62 00:05:30 75,23% 0,32%
3. eskioskea.net!referral 4.530 280 000012 93 10% 254%
4. bhs.sening-sys.com !/ referral 2.305 4 37 00:01:02 a7 14% 0,69%
8. filmaffinity.com ! referral 1.940 248 00:00:11 938 66% 4 12%
6. europapress.es/referral 1.398 3,21 00:00:29 96,64% 3,15%
7. cochesyconcesionarios.com ! referral 1.386 2,95 00:00:13 a7 98% 2 96%
8. facebook.com /referral 1.048 5,08 00:04:12 79,96% 0,38%
9. | tuenti.com /referral 952 0,23 00:04:18 a2 02% 0.42%
10, tutv/ referral 951 3,03 00:00:23 86,11% 7,57 %
11, publico.es !/ referral [l 474 000122 02 43% 1,31%
12, migualdad.es / referral 549 3,27 00:06:08 79,05% 0,55%
yg@ Iﬁ oy Cmi ’ B ‘? 4 b
Y DE COOPERACION O” ‘
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Comparativas

Comparacion: Todos sitios de un tamano similar @  Abrir lista de categorias

6.000 ' 6.000

3.000 3.000

112.320 Visitas

Comparativas: 12.676 (+786,08%)

Consulte tambien el informe Todas las fuentes de trafico para
abtener un analisis adicional de este indicador

30,000 30,000
15.000

PR -
P

14 del 22 de 30 de 8 do 1 16 del 24 de| 1 de 1/ 8 de 1| 17 del 25 del 3 do

494.471 Paginas vistas

Comparativas: 42.718 (+1.057 52%)

cansultetampbien elinfarme Caontenidd par itulas paraobtener
unanalisis adicionallde e steindicadar

Graficas Comparativas con Otros sitios

12/09/2009 - 15/12/2009

=e= Comparativas =e= Su sitio
BTy ST
25,00% 25,00%

Yl
14 del 22 de! 30 del 8 de « 16 del 24 del 1 de 1/ 9 de | 17 del 25 del 3 de

3,91% Porcentaje de rebote
Comparativas: 47,42% (-91,75%)

Consulte tambien el infarme Paginas de destino principales para
abtener un analisis adicional de este indicador

00:10:00 00:10:00

14 del 22 dol 30 del 8 de | 16 dol 24 de! 1 de 1/ 9 de | 17 del 25 del 3 de

00:01:56 Promedio de tiempo en el

sitio
Comparativas; 00:02:25/(-19,63%)

consultetambien ellinfarme Duragian delavsita paraabtener un

Secretaria General

Con el apoyo de: o
Pagina 31 A
Iberoamericana
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Graficas Comparativas con Otros sitios

100, 00%

1dde 22de 30 de Bde 16 del 24 de/ 1 de 9 de /17 del 25 del I de 14 del22del 30 delBde 16 del24 del 1 dail9de 17 del 25 del 3 del
4,40 Paginasl/visita 89,79% Nuevas visitas
Comparativas: 3,37 (+30,63%) Comparativas: 62,27% (+44,20%)
Consulte también el informe Paginas visitadas por visita para Consulte tambign el informe Fidelizacidn del usuario para
obtener un analisis adicional de este indicadaor obtener un analisis adicional de este indicador.

Con el apoyo de:

Pagina 32 = > Secretaria General
y&@ ii‘} — docid Iberoamericana
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LE3:4

44K

258K

172K

8,600

Facebook - Fans

A fecha de 16 de diciembre
hemos logrado llevar al perfil

publico de MaltratoZero un total

de 42.865 Fans.
Casi el doble de hace un mes.

—
y
y
Fd
[ 1tar [ 1ar [ nar [ 1 [ 1ar
013 Dt a7 How 10 Hom 24 Dec

Con el apoyo de:

& ﬁ DEASUNTOS EXTERIORES aecid
2 OPERACION
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LX3-4

344K

258K

172K

600

facebook

Fans nuevos

Fecha Namero total de fans actuales

9/14/09 486 486 -
9/15/09 840 359 73%
9/16/09 1116 263 33%
9/17/09 1374 259 23%
9/18/09 1659 286 21%
9/19/09 1913 342 15%
9/20/09 2196 287 15%
9/21/09 2516 320 15%
9/22/09 2836 323 13%
9/23/09 3104 274 9%
9/24/09 3438 334 1%
9/25/09 3742 304 9%
9/26/09 3047 205 5%
9/27/09 4176 229 6%
9/28/09 4573 397 10%
9/29/09 4908 335 7%
9/30/09 5165 257 5%
10/1/09 5411 250 5%
10/2/09 5588 178 3%
10/3/09 5728 140 3%
10/4/09 5912 184 3%
10/5/09 6068 160 3%
10/6/09 6177 109 2%
10/7/09 6288 111 2%
10/8/09 6422 137 2%
10/9/09 6515 94 1%
10/10/09 6573 58 1%
10/11/09 6631 58 1%
10/12/09 6703 73 1%
10/13/09 6800 98 1%
10/14/09 6866 69 1%
10/15/09 6972 106 2%
10/16/09 7063 922 1%
10/17/09 7144 88 1%
10/18/09 7271 129 2%
10/19/09 7377 110 1%
10/20/09 7454 79 1%
10/21/09 7566 114 2%
10/22/09 7674 114 1%
10/23/09 7760 86 1%
10/24/09 7808 54 1%
10/25/09 7883 81 1%
10/26/09 8031 147 2%
10/27/09 8192 167 2%
10/28/09 8458 274 3%
10/29/09 8802 330 4%
10/30/09 9132 316 4%
10/31/09 9424 296 3%
11/1/09 9854 435 5%
11/2/09 10479 636 6%
11/3/09 10479 733 0%
11/4/09 11935 745 14%
11/5/09 12828 896 7%
11/6/09 13526 714 5%
11/7/09 14169 659 5%
11/8/09 14936 767 5%
11/9/09 16000 1079 7%
11/10/09 17179 1194 7%
11/11/09 18245 1077 6%
11/12/09 19125 901 5%
11/13/09 20100 970 5%
11/14/00 10 66

Fecha Nimerototal de fans actuales  ©2ns M4eves Crecimiento
11/15/09 22218 1171 6%
11/16/09 23645 1439 6%
11/17/09 24828 1206 5%
11/18/09 26109 1280 5%
11/19/09 27481 1388 5%
11/20/09 28528 1051 4%
11/21/09 29446 916 3%
11/22/09 30617 1194 4%
11/23/09 31932 1329 4%
11/24/09 33082 1158 4%
11/25/09 33993 922 3%
11/26/09 34530 531 2%
11/27/09 34879 358 1%
11/28/09 35074 200 1%
11/29/09 35295 239 1%
11/30/09 35537 266 1%
12/1/09 35746 223 1%
12/2/09 36124 362 1%
12/3/09 37034 948 3%
12/4/09 37609 579 2%
12/5/09 38038 425 1%
12/6/09 38516 491 1%
12/7/09 39080 570 1%
12/8/09 39642 562 1%
12/9/09 40279 637 2%
12/10/09 40754 475 1%
12/11/09 41178 424 1%
12/12/09 41546 368 1%
12/13/09 41962 435 1%

N Secretaria General

Ol)
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Facebook - Fans

El porcentaje de hombres participantes ha aumentado ligeramente en el

ultimo mes.

Los usuarios de 18-24 anos han pasado de ser

un 12% a un 22% de los participantes.

Los paises mas populares son Espana, Argentina,

Chile, Colombia y Guatemala.

Hombre Mujer Hombre
] 29%

| 13-17 1%,

| 18-24 58,

B 25-34 1%

| 35-44 6%

| 45-54 2%,

| 55+ 1%

Con el apoyo de:

%ﬁ& IR o ‘:aecid

© Young & Rubicam 2009 Informacién confidencial

Mujer

69%
3%
17%
F4%
11%
3%
1%

490
22%
4 5%
17%0

2%

2%

Paises mas populares

Principales ciudades

Spain
Argentina
Chile
Colombia
Guatemala
Mexico
United
States
Portugal
United
Kingdom
Yenezuela
Italy
France
Costa

Rica
Dominican
Republic
Peru
Uruguay
Brazil
Germany
El
Salvador
Bolivia

37,757

o240
o237
436
422
S0
205

224
205

199
152
123
110

29

95
71
6
(S
a5

56

N

>

Ol)

Madrid 21
Barcelona a
¥Yalencia z
La

Coruna

Santiago

Bilbao

Buenos

Rires

Oviedo

Seville

Guatemala

Bogokta

Alicante

Yigo

Malaga

Las

Palmas

De Gran

Canaria

Yalladolid

Lisbon

Caracas

Murcia

Mexico

City

Secretaria General
Iberoamericana

596
237
237

0e

523
501
51

444
424
472
315
264
260
253
224

Z149
197
183
152
12



Facebook - Paginas vistas

Hasta el 14/12/09 hemos alcanzado 56.792 visitas a nuestra
pagina y 25.805 Visitas Unicas.

Este dato no puede compararse a los de una pagina normal. En
Facebook los usuarios no tienen que visitar la pagina para ver el
contenido: Este les llega a sus propias paginas de inicio (“El Muro”)

Ei visttaz a la pagina

1400 1400
1.120 Fo0 ik
240 240
sod (L | 7N 560
| o .. i .h'\-: 1 _. . rh
wd |0 T N L 280
o o
I sa [z [ 2ar e [z [ 2ar E

Sep 12 Sep 19 Sep 26 Ot 3 Ot 10 Oct 17 Oct 24 Oct 31 Hor 7

Con el apoyo de:

N Secretaria General
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Facebook - Interacciones

Las interacciones se miden por comentarios, clicks en "me gusta” y
publicaciones en el muro.

Hasta el 14/12/2009 se produjeron 13.707 interacciones.

En el Gltimo mes se han incrementado las interacciones y respuesta
de los usuarios.

@ Momero total de interacciones Elj Publicaciones en el mura @ Me gusta
1,700 1,700
1260 13260
1020 * 1020
G20 || G20
L
340 a1 ! | A ||I I 340
Jr-lri L:wl J I .rl, 1 ||I i |J‘|
~ BT b b '-. I
il el b x\.m % _.I"‘-‘Il'n,_;' 2 e T, . “'-.__:..Jr S e P _\J 4 Ilu,] 0
T | | M | M | B | M | B
Sep 15 Sep 29 Oct 13 Ot 27 Howr 10 Mo 24 Dec &

Con el apoyo de:

N Secretaria General
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Orkut — Amigos y paginas vistas orkut

En Orkut contamos con 269 amigos y 641 visitas a la pagina.

[buscar en orkut__[fe]

suUs amigos (115)

MaltratoZero MaltratoZero

‘Yocé acredita que o maltrato entre casais pode ser detectado a tempo? Wocé
perceberia se seufsua parceiro/a seria um/a agressorfa no futuro?

blocs de notas  fatografias  fatografias de ella  wideas  fans

B2 B0 12

Bruna

I 19}?£Ssa1i[ | ATEM
PARTE DA WINHA VIDA
NENHUMA SERA MENOS

IJ_I!QIIE L S

informacion  MaltratoZero € uma iniciativa gue incentiva todos os jovens -‘
personal: dos 22 paises iberoamericanos a se juntarem para expressar 5 e
abertamente a sua total rejeicdo a qualguer tipo de violéncia 2 >
contra as mulheres. O nosso desafio & converter o movimento =
. em uma corrente mobilizadora, diversa e intercultural que
En,-t-,];:’ unira todos, pessoas e paises, em um Unico ohjetivo: acabar Diana Diega Cecy
com os maus tratos.

MaltratoZero
MaltratoZero

& sfadir como

amigo D& seu apoio ao movimento em www . maltratozero.com, Entre i
& informar de un na secdo UNE-TE, registre-se e podera gravar seu prapria { | # Amigos totales 269
mal uso video e criar seu proprio cartaz da campanha., i
més » Demonstre gue se uniu ao movimenta MaltratoZerao, Daniel Babi Clarinha
Junte-se a nds! Levante sua voz! todo Nuevos Fans n/d
ver todo
S perfil ubicacidn: Brasil
# bloc de natas L X
B8l fotografias ver todo el perfil sus comunidades (24) Paginas Vistas 641
I widens Y ‘ o
g I ~ sus Ultimas fotografias (6 o L L
E testimonios 9 6 & 6 ! Interacciones n/d
eventos
$ K —
Wik i HAD & contra a CHEGA DE
[ [ wrinléncia winlEnria WInIFHC T
Con el apoyo de: ,
N B Secretaria General

i i | y Iberoamericana
Ol)
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Eventos y presentacic

Con el apoyo de:

Secretaria General

& Iberoamericana
MINISTERIO

DE ASUNTOS EXTERIORES
Y DE COOPERACION




Presentaciones de la campana en diferentes
paises
B Maltratozero fue presentado en diferentes paises latinoamericanos

como: Brasil, México, Portugal y Espafia. Esperamos que en el afio 2010
otros paises tomen la misma iniciativa.

Con el apoyo de:

St L E
- Ll 2 = Rl '__'
o N Secretaria General
' MINSTERIO : ? Iberoamericana
Df)ewuot%s  EXTERORES aecid
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Eventos de la campaina en diferentes paises

B La campana fue secundada en diferentes eventos organizados durante
este Ultimo trimestre, en donde los asistentes se han adherido al
movimiento. Algunos de estos eventos donde Maltratozero ha tenido
presencia han sido: Iber Lideres, El III encuentro de Interlocutores,
Encuentro Civico y El Foro Internacional Juventud y Violencia de Género.
Especial atencion debemos hacer en la Cumbre Iberoamericana
celebrada en Portugal donde diversas personalidades y dirigentes se
acercaron al stand de Maltratozero para formar parte del movimiento y
mostrar su apoyo al mismo.

DE TODAS AS
MULHERES QUE FAZEM
PARTE DA MINHA VDA
NENHUN Al NENDS

BE Ton:
USRS XIA Hﬂ’v
PYATE DA MIy 3

Con el apoyo de:

N Secretaria General
5 MnsTERK : ? Iberoamericana
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Eventos de la campaina en diferentes paises

NENHUM SERA VRIS

O QUE EU.

‘ DE YOS 1S

FAZEM
PﬂHTE DA N&}I

l;um
Vi
N \,H"‘l NAS

L A Sty

Con el apoyo de:
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Eventos de la campahna

TNy YvHA Vi,

Entre um homem e uma mulher,

en diferentes paises

HOMEND e
Kl%mIEUM SERA MAIS
DOQUEEU.

&

DETODASAS
MULHERES QUE FAZEM
PARTE DA MINHA VIDA,
NENHUMA SERA MENOS
DO QUE EU.
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Campana Maltrato Cero Espana

B Gracias al apoyo ofrecido por el Ministerio de Igualdad, la campana
pudo implementarse con éxito en Espana. Los medios escogidos al efecto
fueron los siguientes: TV, radio, prensa, exteriores e Internet. En
television se realizé una amplia cobertura en los canales publicos y
privados mas importantes del pais. Para la radio se escogieron las
emisoras mas destacadas del pais ademas de las llamadas radio
formulas. En prensa, la aparicion fue principalmente en los diarios de
mayor tirada nacional ademas de la prensa gratuita. También hubo una
gran presencia en vallas y marquesinas a lo largo de todo el territorio
nacional. Por ultimo se empleo el medio on-line como refuerzo, teniendo
presencia en las paginas con mas visitas y mas afines a nuestro target.
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links/TV/Ministerio Igualdad/Ministerio 30 anonimos.mpg
links/Radio/Ministerio de Igualdad/Ministerio Martin 15.mp3

Campana Maltrato Cero Espaina, prensa

MUJERES QUE

YA EN M VIDA,
RANGUNA SERA NIENOS
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HOMBRES QUE
HAVA EN.VI

] VIDA,
NINGUNB SERA MAS
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Campana Maltrato Cero Espana, prensa

| DETODOS LOS
HOMBRES QUE
HAYA EN M VIDA,
'NINGUNO SERA
MAS QUE YO.

Entrevun hombr? y una mujer, maltrato cero.
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www.maltratogdero.com

Dani Martin, El Canto del Loco
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BE IIIDAS LAS
MUJERES QUE
HAYA EN MI VIDA,
‘NINGUNA SERA
“MIENOS QUE YO

Entre un hombrﬁ y una mujer, maltrato cero.

'
FORO]NTERNAC
M, RID 23Y24 DE NOVIEMBRE &

A

www.maltratogiero.com

|

= Secretars Geneal
P Tercsmercara.
R | R L kT,
ol - 4> Treroamerkans
NAL JUVENTUD Y VIOLENCIA DE GENERO

Secretaria General
Iberoamericana



Campana Maltrato Cero Espaina, exteriores
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Campana Maltrato Cero Espana, banners

| NINGUNO SERA MAS QUE YO

NINGUNA SERA NII':NUSQ YO.

DE TODAS LAS MUJERES&%IE HAYA EN VI VIDA,
NINGlINA SI':RA ENOS

Entre un hombre y una mujer, maltrato cero.
www.maltratogdero.com
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Campana Maltrato Cero Espaina, otras piezas
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Campana Maltrato Cero Espana, otras piezas
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Premio Violeta
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Premio Violeta

B La campana Maltrato Cero ha recibido el Premio Violeta al compromiso
internacional en la I Edicién de los premios Violeta contra la Violencia de
Género que ha organizado Juventudes Socialistas de Espafia de
Zaragoza.

El galardén ha sido concedido a la Campafia, coordinada conjuntamente
por la Organizacion Iberoamericana de Juventud y la Secretaria General
Iberoamericana, por ser una campafa innovadora que por primera vez
da voz a jovenes de 22 paises iberoamericanos en contra de la violencia
de género con el objetivo de convertirlos en parte de una corriente
movilizadora capaz de concienciar de la necesidad de acabar con la
violencia ejercida sobre las mujeres y promover la igualdad.
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